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Realita mezinarodné distribuovatelného formatu v €eskych
podminkach - jak to vymyslime, pfipravujeme, realizujeme
Vit Bélohradsky

Vit Bélohradsky jako spolumaijitel spole¢nosti FRMOL s.r.o. je tradi¢nim spolupracovnikem
Filmové akademie Miroslava Ondfi¢ka v Pisku, o.p.s., kde nejenom jako externi pedagog
vyuCuje, ale diky uspéSnosti firmy, kterou zastupuje, také umozriuje studentim jednotlivé
praxe. Ma velmi bohaté zkusenosti z vyroby kratkych a dokumentarnich porada.

Tyto zkuSenosti se snazil pfedat v tomto kolokviu Sirokému spektru student od student
produkce pfes kameru, animaci az po rezii.

Za poslednich ftficet let se obecné televizni pofady razantnim zplsobem zménily. Mizeme
fici, a to velmi striktné, Ze k nejvétsim zménam doslo pravé ve formatech poradu.

,CO je to vlastné format poradu?“ zduraznil pfednasejici. Formatem pofadu mizeme myslet
to, v jakém poméru stran byl program vyroben, dale mizeme myslet to, v jakém rozliSeni byl
program vyroben. Stejnym nazvem format programu muze byt mySleno i to, jak je porad
dlouhy. Velmi kratce bylo zminéno, Ze v sou€asné dobé se vSechny programy musi vyrabét
tak, aby byly v obrazovém formatu 16:9, protoZe takto jsou v souasné dobé televizni
pfistroje vyrabény, a tomu je zaroven pfizpusobeno vysilani velké vétSiny svétovych
televiznich stanic. Totéz plati také pro rozliSeni. Vyrobit program, ktery bude natacen
v rozliSeni SD, je viceméné sebevrazdou. Naklady vlozené na vyrobu programu nemaji Sanci
na navrat. Tim, Ze budeme v8e natacet v rozliSeni HD, se nam sice prodrazuje celé
nataceni, protoZe technika je velmi draha, ale na druhou stranu ma toto rozliSeni Sanci na
uspéch.

Puvodnim tématem prednasky a tohoto kolokvia nebylo ale technické ¢&i technologické
zaméfeni. Studenti ziskali informace hlavné o tom, jak dlouhé jednotlivé pofady mohou byt.
V minulosti toto nikdo nefesil, hlavné v Ceské republice. PGsobenim reklam se tehdy v
Ceskoslovenské televizi nikdo moc nezajimal. Reklamy ,pana Vajicka“ byly velmi
jednotvarné a nepfili§ zajimavé. Pokud se tyka ekonomiky, tak nemély viibec zadny vliv na
provoz a chod televizni stanice. Po roce 1989 se ale situace zaCala razantnim zpUsobem
ménit a vstup reklamy do televizniho vysilani byl vice nez vyznamny. Bylo tedy nutno
postupné upravit programy tak, aby vznikl prostor pro reklamu. V minulosti bylo jedno, jestli
ma program televizniho serialu, dokumentu ¢i televizniho filmu délku 60 minut, 2 hodiny,
event. 30 minut u dokumentu. V sou€asné dobé je to absolutné jinak. 60-ti minutovy dil
televizniho seridlu je neprodejny. Totéz plati napf. u dokumentu o délce 30 minut. V téchto
Casech, jak zduraznil pfednaSejici, nenajdeme prostor pro reklamy. Proto jednotlivé dily
televiznich serialll jsou koncipovany maximalné na 50 minut a dokumentarni film nesmi byt
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delSi nez 25 nebo 50 minut. Nesmi byt tedy dokument v délce 30 minut & 60 minut. Nebylo
by tak mozno mit ¢as pro vyuziti reklamy. | kdyz je reklama v rlznych statech a televiznich
stanicich omezovana na urcitou délku, a to at’ jiZ zakonem nebo vnitfnimi pfedpisy TV stanic,
tak vzdy je potfeba pocitat s prostorem pro reklamni spoty. Reklama je totiZ u soukromych
TV stanic de facto jedinym zdrojem pfijm0. To je nutno mit na paméti, pokud se jakykoliv TV
program vyrabi. Vznika tak pfi vyrobé neustaly boj mezi producenty a reZiséry, nebo
muzeme Fici umeéleckymi pracovniky, ktefi se ve vysledku prodejnosti pofadu netrapi. Mnoha
umeélcim je totiz jedno, jak moc je jejich program prodejny, zajima je pouze jejich ,umeélecka*
kvalita, popf. Uspéch, ktery jejich TV program bude mit.
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Na ukazkach bylo pfedvedeno to, jak se program chova a jak je vniman divaky v jednotlivych
délkach. Na pfikladech bylo ukazano, i jaka uspésnost prodeje byla u jednotlivych programda.
Samozfejmé jina situace je u vefejnopravnich TV stanic a jina je u soukromych spoleénosti.
Vefejnopravni TV si muze daleko vice dovolit hazardovat s nakupem délky programu,
protoze neni odkazana pouze na jediny zdroj pfijmu.



