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Mezinarodni obchod s TV porady, jak se pripravuji nabidky, jak
prezentace, kde se uskutecnuji nejvétsi obchody
Max Serio

Max Serio patfi mezi uznavané odborniky v oblasti producentstvi a distribuce TV porada.
Sam se aktivné podili v Institutu dokumentarnich filma a pracuje zejména ve spolecnosti KM
Plus Media a Big Media. Mezi jeho filmy, které produkoval, patfi napf. My Animal Friends,
Close Quater Battle, Wild Ones nebo Workers. Osobné ma velké zkusenosti s pfipravou
distribuce a prodeje TV program.

Bylo zajimavé sledovat, jak se zasadnim zplsobem zménil cely obchod s televiznimi pofady.
NejvétSi zména byla ve formatech. Pokud dneska chce nékdo prodat jakykoliv televizni
pofad, musi si uvédomit, Ze zasadni a rozhodujici pro prodej je typ rozliSeni. V rozliSeni SD
jsou dnes televizni projekty prakticky neprodejné, a to i kdyz plvodni originalni verze byla
pravé v SD formatu. Je nutné tedy tyto pofady opatfit upkonverzi do HD formatu.

DalSi zasadni zménou je vubec vlastni nabidka. V minulosti se prodavaly jednotlivé pofady a
obchodovalo se tak s kazdym titulem zvlast. Postupné se k témto hlavnim titulim zacaly
pfidavat i tituly dalSi, které mély na poli obchodu s pofady maly uspéch. Dnes je vSechno
jinak. S jednotlivymi tituly se jiz dneska samostatné neobchoduje. Prodavaji se ,velké baliky
pofadu“, kde mezi hlavnimi tahaky jsou pravé uspésné tituly a ty na sebe nabaluji malo
uspésné Ci neuspésné, at jiz celoveCerni nebo dokumentarni filmy. Dochazi tak pomoci
téchto balik( i k prodeji, a tedy nasledné i k finan€ni navratnosti neluspésnych ¢i jinak
neprodejnych filma.

| zplsob prodeje se zménil. V minulosti se prodavaly TV pofady na specializovanych
prodejnich festivalech, jako byl tfeba festival v Cannes, kde jednotlivé produkce, televizni
stanice a majitelé autorskych prav prodavaly a kupovaly v jednotlivych stancich TV porady.
Tato setkani se poradala nékolikrat do roka v rdznych méstech na rdznych kontinentech. To
mélo samozifejmé své vyhody, ale i nevyhody. Mezi hlavni vyhodou bylo to, Ze se
koncentrovala na jednom misté v urCitém Case velka sila, kde bylo mozno obchody uzavfit.
Navic se jednalo o velkou spoleCenskou akci provazenou mnoha vecernimi spoleCenskymi
akcemi, kde se lidé poznavali a nasledné navazovali obchodni pfatelstvi. Nevyhodou téchto
setkani byla ale jejich cena. Poradatelé postupné zvySovali, a to razantnim zpUusobem, ceny
za jednotlivé stanky, a i mésta jako je Cannes, Benatky, Los Angeles, zvySovala po dobu
trvani prodejnich festivalt ceny ubytovani i stravovani. Koneckoncl stejny problém mizeme
pozorovat i v Ceské republice, a to konkrétn& u Mezinarodniho filmového festivalu
v Karlovych Varech. Ceny ubytovani a stravovani v dobé pofadani festivalu dokazou vzrust
az 0 80 %.
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Nastupem digitalni technologie hlavné v komunikaéni oblasti se ale systém prodeje zacal
ménit. Nabidky na prodeje a koupi se realizuji, dnes muzeme Fici vyhradné&, pomoci
elektronickych médii, kde je zaroven mozno posilat nejenom nabidky, ale i upoutavky ¢i jiné
ukazky jednotlivych pofadi. Obchod se razantnim zplsobem zrychlil, ale na druhé strané se
prodejci a kupujici mnohdy ani nepotkaji. Tato anonymita samoziejmé pfinasi i tu nevyhodu,
Ze neni mozno pfi prodeji vyuzit pfimé komunikace v jednani a vyuzit tak i dobré prodejni
schopnosti jednotlivych prodavajicich maijitell prav.
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Pro studenty bylo docela pfekvapeni, Zze se obchod pfesunul z osobniho jednani do
anonymni elektronické virtualni reality. Mnozi v minulosti slySeli velké pfibéhy o prodejnich
akcich na festivalech, které jsou dnes jiz bohuzZel minulosti.



