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O reklamé ze zkusenosti

F. A. Brabec

Kameraman, reZisér a zaroven pedagog F. A. Brabec zaCinal pravé jako kameraman reklam.
Nasledné se vypracoval nejen do pozice kameramana celoveCernich filma, ale zaroven i
reziséra velmi uspésnych uméleckych audiovizualnich dél, jako jsou napf. Maj a Kytice.

Diky jeho zkuSenostem bylo velmi zajimavé sledovat v této pfednasce a nasledné diskusi i
vyvoj tvorby reklam, at jiz po strance naroku spoleCnosti na jejich prezentaci, tak i
moznostem, které mély na poli financnim.

V 90. letech se soustfedila vyroba reklamnich spotd zejména na realné zabéry diky malému
mnozstvi digitalnich efektd, které v té dobé byly viceméné vzacnosti. Pfednasejici zduraznil
nutnost naprosté profesionality, kterou cely §tab realizujici reklamu, musel prokazovat. Vse
muselo byt tehdy vymysSleno do poslednich detailli, protoze moznosti postprodukce byly
velmi omezené. Navic i v této dobé, tzn. 90. léta, se vyrabély reklamy separatné pro
jednotlivé staty, i kdyZz zadavatelé byli nadnarodni. Pro studenty bylo zajimavé zjisténi,
kolikrat se tehdy jednotlivé zabéry opakovaly. Zatimco €esky celovecCerni film mél moznost
pouzit pfi nataCeni pomér maximalné 1:10, tak v reklamnim sektoru se naprosto bézné
pouzival pomér nataceni 1:40i 1:60.

Diky vyvoji digitalnich technologii se samoziejmé cely systém nataceni ménil. Pfednasejici
zduraznil zejména rozdily mezi vyrobou reklam v 90. letech a vyrobou reklam nyni.
V zadatku vyroby reklam v Ceské republice byl davan daraz na pfib&h, byt ten piibéh byl
velmi jednoduchy. Potencionalni zakaznici byli pfesvédcovani o koupi jednotlivych produktu
pravé pomoci velmi jednoduchych pfibéhu. V této dobé byl pravé davan duraz na déj
reklamy, protozZe efekty byly velmi naro¢né, pfipadné az nemozné.

Vyvoj digitalni technologie ale vdechno zménil. Cim dal vice a vice je d& nahrazovan
riznymi efekty. Je skladano mnoho obrazli na sebe, takZe vznika sice pUsobivy, ale
nerealisticky obraz. Toto podprahové vnimani nerealistického vijemu ale daleko vice
ovliviuje budouci uZivatele ke koupi zboZi propagovaného v reklamach.

Zménou systém( ale neni jenom ucinnost a udernost reklamy vuci potencionalnim
zakaznikim. Ma to za nasledek i absolutni zménu ve vnimani realizatord téchto reklam.
Reziséfi a kameramani se musi, jak bylo zdiraznéno prednasejicim, naucit velmi mnoho
novych systému a technologii, které v minulosti vibec neexistovaly. Jedna se zejména o
vSechny moznosti digitalni postprodukce, at jiz ve 2D & 3D systémech. Tyto technologie
ovliviiuji nejen vysledek celé reklamy, ale i vSechny zpusoby pofizovani podkladid pro
vyrobu. Kameraman a rezisér si bohuzel jiz nevystacCi se svymi schopnostmi a znalostmi, ale
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potfebuje pfi vyrobé k sobé i specialisty z oboru digitalni postprodukce, ktefi budou dohliZzet
a doporucovat jednotlivé postupy a zabéry pfi nataceni. Jen tak muze vzniknout reklama,
ktera mlze mit v souc¢asné dobé uspéch.
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V diskusi bylo pfednasejicimu predlozeno nékolik témat na reklamy, které studenti pfipravili
pro svoji budouci prezentaci. Nad témito tématy se rozproudila pomérné boufliva diskuse.



