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INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

O reklamé a novych trendech v reklamnich spotech

Eda Kauba, Art Directors Club Czech Republic

Art Directos Club Czech Republic (ADC) je profesni sdruzeni reklamnich spole€nosti,
zabyvajicich se zejména televizni a filmovou reklamou. ADC Czech Republic je soudasti
celosvétového profesniho sdruzeni Art Directos Club. Pan Eda Kauba je prezidentem
spoleénosti plisobici v Ceské republice a zaroven &lenem vedeni celosvétové centraly.

Pfi kolokviu na vySe zminéné téma byl kladen diraz na to, jak nové a moderné oslovit
reklamou mozné potencionalni zakazniky. Jako pfiklad spravné a dobfe vedené reklamni
kampané, byly uvedeny spoty, které byly vyrobeny pro Komercni banku. Jednalo se o spoty,
ve kterych vystupoval dabel v pozici hodného, ale provokujiciho ,Certa“. Velmi kontroverzni
Cast téchto reklam tvofily pravé casti, kdy dabel, at jiz v muzské Ci Zenské podobé,
pfesvédCoval zakazniky Komercni banky k podpisu smluv. Pravé tato nadsazka a
pohadkova podobenstvi s Upisem peklu nesla danou kontroverzi mezi Upisem a bankovnimi
sluzbami.

Na jednotlivych pfipadech této reklamni kampané bylo pravé vysvétleno, v ¢em se soucasna
uderna reklama liSi od reklamnich kampani v minulosti. Pan Kauba vysvétloval studentim
soucasné trendy, kdy autofi reklam a reklamnich kampani jsou nuceni zaujmout. Nejedna se
o klisé, ale o skute¢né napady.

Pfi diskusi se studenty vysSla najevo skuteCnost, Ze néktefi studenti jsou schopni vymyslet
velmi zajimava témata, avSak maji velky problém s jejich prosazenim. Jednim z hlavnich
ddvodl neschopnosti prosadit sama sebe je nekoncepCnost a mnohdy pohodinost studentu.
Uspé&sny tvirce reklamy musi ale byt velmi agresivni ve svém mysleni i v prosazovani svych
mysSlenek. Musi ale davat velky pozor na to, aby se agresivita a razance nepfeklopily do
arogance. Témito slovy prednasejici velmi pfekvapil studenty, ktefi, jak se pozdéji ukazalo,
nedokazou rozeznat kiehkou hranici pravé mezi sebevédomim vystupovanim a aroganci.

V druhé Ccasti byly promitnuty vitézné reklamni spoty, ocenéné v soutézi nazvané
.Louskacek", které pravé ADC porada. | na téchto spotech byla pfi promitani zdiraznéna ta
spravna mista, ktera provokuji a ovliviiuji mysleni potencionalnich zakaznikud, ktefi potom
takto ovlivnény propagované zbozi i sluzby nakupuiji.



