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fondvCR EVROPSKA UNIE = MLADEZE A TELOVYCHOVY  pro konkurenceschopnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

,» FILM “ - Jak zaujmout mladou generaci TV spotem

Pierre Odendaal — v sou€asné dobé jeden svétové nejuznavanéjsich
reziséru reklam

Pan Pierre Odendaal, pochazejici z Jihoafrické republiky, je v sou€asné dobé jednim ze
svétové nejuznavangjSich rezisérl reklam. PuUsobil v mnoha zemich svéta, pracoval pro
znamé znacky jako Louis Vuitton, IBM, Ford.

Jiz na zaCatku kolokvia bylo vidét, ze Pierre Odendaal je C&lovék, ktery ihned dokaze
zaujmout, a to obzvlasté mladou generaci. Celym kolokviem se tedy jako zlata nit vedla jeho
schopnost vtipnymi glosami navazovat na jednotlivé problémy vyroby spotu. Na jednotlivych
ukazkach ze svétové produkce byly ukazany veskeré klady a zapory soucasné tvorby.

Stejné jako u ostatnich uspésnych rezisérd a tvlrct reklam byl vyzvednut soucasny trend
reklamniho déje, tj. kontroverznost. | kdyZz je to s podivem, tak kontroverzni pfibéhy
v reklamach dokazou oslovit potencionalni zakazniky, a ti jsou nasledné ochotni této reklamé
podlehnout a zbozi koupit. Kromé kontroverznosti pfednasejici vyzdvihl také dulezitost
riznych podobenstvi v jednotlivych reklamach. V ukazkach, které byly na automobil
Mercedes, praci prasky riznych znacdek i francouzské banky, byly jasné vidét trendy.
Nejenom vlastni pfednaskou, ale i zavérem studenty Pierre Odendaal okouzlil. Jeho vtipné
vysvétleni jednotlivych pismen slova FILM bylo velmi pfekvapivé.

F — fenomenalni
| — interaktivni

L — laska

M — mySlenka

Na této ukazce v zavéru Pierre Odendaal nazorné predved|, jak se da pracovat zajimavé i
s relativné obyc€ejnymi slovy.



