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INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

Reklama od idey po postprodukci
Martin Palecek

Martin Palecek zacinal jako animator, v sou¢asnosti je vedouci postprodukce ve spole¢nosti
ACE, zabyva se také produkci (Kamenak 4, V pefiné).

Svuj prispévek zaméfil na vznik reklamnich spotl od Uplného zacatku, od napadu az po
pfedani hotového spotu k vysilani.

Smlouvu klient podepisuje s reklamni agenturou, ta nese odpovédnost, zastituje vSechny
umélce, podilejici se na tvorbé reklamy.

Obecné Ize fict, Zze na reklamy je malo Casu, obvykle cca 3 mésice, z ¢ehoz na nataceni a
postprodukci zbyvaji asi 2 tydny. Nejdfive vznika idea, zda se bude jednat o spot televizni,
rozhlasovy, zda bude hrany, animovany nebo jen graficky, zda se bude natacet v domacich
prostfedi nebo v zahranici. Teprve potom da klient reklamni agentufe konkrétni zadani,
presny produkt, ktery chce pfedstavit.

Nékdy se stane, Ze zadavatel jen fekne, na co chce reklamu, da penize a ¢eka na vysledek.
VétSinou do vzniku reklamy hodné miluvi, probira se kazdy zabér,...

Do diskuse vstupuje rezisér, mél by mit jasnou pfedstavu o tom, jak to natocit — pro¢ jaky
zabér, co jak dlouho trva, €asto byva navrhovany dé&j reklamy pfili§ dlouhy. Tvdrci se
specializuji na urcité typy reklam, napf. je dvojice irského reZiséra a irského kameramana,
ktera nataci reklamy na pivo a i jiné alkoholické napoje. Jini tvlrci se specializuji tfeba na
damské parfémy. To jsou velmi odlisné typy reklam, proto napf. tito Irové nebudou natacet
reklamu na damské zboZzi.

Nasleduje dlouha diskuse o tom, jak reklama bude vypadat, jaky bude dé&j, jaké obrazy. Poté
kone¢né zakazku pfevezme rezisér. Idealni je, kdyz rezisér, kameraman a stfiha¢ spolu
dlouho pracuiji, znaji svou praci, védi co od sebe Cekat. Na realizaci byvaji 2 tydny. Samotné
nataceni je jeden den, nejsou zadné dotacky. PFi pfipravach je nutné vzit v uvahu, ze nemusi
vyjit poCasi. VSe je proto hektické, pracuje se hodné, dlouho.

Casto se stava, ze se natodena reklama nakonec vibec nevysila, i kdyZz z filmaiského
hlediska byla provedena dobfe. Béhem jejiho vzniku muzZe dojit ke zméné na trhu, napf.
prezentovana informace jiz neplati, konkurence nabidne néco, co ve srovnani
s pfipravovanou reklamou jiz nepfispéje k vy3Si prodejnosti. Byva to hlavné u reklam pro
mobilni operatory. Proto je pro filmafe dulezité, aby vSe délali pfes agenturu, ta nese
odpovédnost.



